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Diversiteitsdimensies
in beeld

Pluriformiteit betekent op zichzelf niet meer dan verscheidenheid of diversiteit. Om de abstracte term betekenisvol
te maken, onderscheiden we vijf dimensies die met elkaar samenhangen. In de jaarlijkse Mediamonitor en de
Monitor pluriformiteit* brengen wij alle diversiteitsdimensies in beeld.

In de Mediamonitor besteden we

aandacht aan de diversiteit van

aanbieders. We brengen daartoe het

volgende in kaart:

* Economische en opiniemacht

* Financieel-economische
omstandigheden

* Eigendomsverhoudingen

De bronnen die we daarvoor

gebruiken:

» Jaarverslagen en jaarrekeningen
van mediabedrijven

* Persberichten van mediabedrijven
enrelevante organisaties

Diversiteit
van aanbieders

Diversiteit van
nieuwsmerken

In de Mediamonitor geven we een

overzicht van de (nieuws)merken

van media-aanbieders en op welke
platformen zij actief zijn. Hiervoor
gebruiken we jaarverslagen en
persberichten van mediabedrijven.

De Monitor pluriformiteit gaat

in op de productiediversiteit.
Productiediversiteit wordt breed
geinterpreteerd, het kan gaan om
arbeidsomstandigheden, diversiteit
van journalistieke medewerkers en
om de onafhankelijkheid. We doen
wetenschappelijk onderzoek naar
de ervaren vrijheid van journalisten
voor het kiezen van onderwerpen en

invalshoeken waarover zij berichten.

Een vragenlijst onder journalisten
naar achtergrondkenmerken, werk-
en maatschappelijke omstandig-
heden biedeninzicht in een groot
aantal kenmerken.
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Productie-
diversiteit

De Monitor pluriformiteit biedt inzicht
in de diversiteit van nieuwsaanbod.
We doen wetenschappelijk onderzoek
door middel van een automatische
inhoudsanalyse naar de uniciteit en
overlap in media-aanbod.

De Monitor representatie brengt,
naast de Mediamonitor en Monitor
pluriformiteit, een ander aspect van
diversiteit vaninhoud in kaart, namelijk
de representatie van verschillende

gemarginaliseerde groepen in het
media-aanbod. Eeninhoudsanalyse
brengt dit in kaart.

Diversiteit
van inhoud

Diversiteit
van gebruik

De diversiteit van het mediagebruik komt aan bod in de Mediamonitor. We brengen
de ontwikkelingen in mediagebruik in kaart. We hebben een focus op het gebruik

van nieuws en informatie. Onze belangrijkste bron hiervoor is het Nationaal Media
Onderzoek (NMO). In het Digital News Report besteden we aandacht aan aanvullende

kenmerken zoals vertrouwen in media.

* We hebben nog geen inhoudelijke resultaten van de Monitor pluriformiteit. We werken toe naar een inhoudelijke rapportage eind 2025.

Ganaar cvdm.nl voor het volledige onderzoeksrapport. cvdm.nl





